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9.1 Tujuan

Setelah mengikuti praktikum ini mahasiswa diharapkan dapat:
a. Memahami Definisi Harga

b. Memahami Langkah-langkah Penetapan Harga

¢.  Memahami Tujuan Penetapan Harga

d. Memahami Metode Penetapan Harga Berbasis Permintaan, Biaya, Laba, Persaingan

9.2 Alat & Bahan

Buku referensi dan modul praktika

9.3 Dasar Teori
a. Definisi Harga
b.  Faktor-faktor yang mempengaruhi harga
¢. Langkah-langkah Penetapan Harga
d. Tujuan Penetapan Harga

e. Metode Penetapan Harga Berbasis Permintaan, Biaya, Laba, Persaingan

SOAL 1 - FAKTOR-FAKTOR YANG MEMPENGARUHI PENETAPAN HARGA

Jelaskan faktor internal dan eksternal yang mempengaruhi penetapan harga!

Faktor Internal:




Faktor Eksternal:

SOAL 2 - BIAYA PRODUKSI
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